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Motor Lublin to klub pitkarski zorientowany na roz- I
wadj, nowoczesnosc i pionierskie rozwigzania zaraw- =
no w obszarach sportowych, jak i marketingowych.

Jestesmy klubem ludzi odwaznych i ambitnych. 3
Dumnie reprezentujemy lubelski charakter. Nie il 1
poddajemy sie w trudnych chwilach i pokonujemy : :
przeszkody. Kazdy mecz Motoru Lublin to pitkarskie , - : . 2" W
Swieto generujgce potezng dawke emaocji. : ik Ty k. AR, y

Niniejsza ksigga znaku porzgdkuje wyrozniki marki ’ P S N
Motor Lublin oraz okresla reguty stols’bwa'ﬁia znaku } vl v 2Ll 7

graficznego (herbu) oraz innych elemeptéw wizual- -< < 7 . s LW NN
nych zwigzanych z klubem. "‘;-,l 2% . T 2
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11. WYROZNIKI MARKI MOTOR LUBLIN

MIASTO

Najwieksze miasto na wschodzie Polski,
8. pod wzgledem liczby ludnosci w kraju;

Osrodek studencki i kulturalny;

W herbie miasta widnieje srebrny koziot
wspinajgcy sie na krzak winoraosli (sym-
bol ptodnosci ziemi).

-Wolor-

NAZWA
Przyjeta w 1957 roku;

Wywaodzi sie od zaktadowego rodowowo-
du klubu, ktory siega 1950 roku i patro-
natu Fabryki Samochoddw Cigzarowych
w Lublinig;

0d 1957 do 18998 roku petna nazwa brzmia-
ta Robotniczy Klub Sportowy ,Motor”.

BARWY

Nawigzujg do zotto-biato-niebieskich
barw Zrzeszenia Sportowego ,Stal”,
w ramach ktorego w 1950 r. powstat ze-
spot bedgcy protoplastg Motoru.

INAY GRAFICZNY / HERB

Unikalny znak klubu z charakterystyczng
tarczag w ksztatcie inicjatu ,M” oraz wize-
runkiem koziotka, ktary nawigzuje do her-
bu miasta oraz logo FSC Lublin.
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1.2. KOLORYSTYKA MARKI MOTOR LUBLIN

Podstawowym atrybutem marki klubu

sportowego sg jego statutowe barwy. Pantone 396 C

CMYK 12-0-93-0
RGB 238-228-0
#eee400

|dentyfikacja wizualna Motoru Lublin zo-
stata opracowana w dwoch podstawo-
wych kolorach: zottym i niebieskim. Biel
powinna by¢ stosowana jako akcenty.

Paleta kolorostyczna moze byc¢ rozsze-
rzona o ciemniejsze odcienie koloru nie-
bieskiego (granatowy] i zottego (ztoty].

Wszystkie kolory zostaty zdefioniowa-
ne w najpopularniejszych systemach
barw: RGB do stosowania na nosnikach
elektronicznych oraz Pantone Matching
System Coated i CMYK dla poligraficznej
reprodukciji.

Nalezy pamietac, ze jaskrawe, intensyw-
ne odcienie kolorow w druku sg mozliwe
do uzyskania jedynie w systemie Panto-
ne. Kolory CMYK nie dajg mozliwosci re-
produkcji w jaskrawej postaci.

Pantone 871C
CMYK 0-30-70-20
RGB 212-162-81
#d4a251

Pantone 11-0601 TPG
CMYK 0-0-0-0

RGB 255-255-255
HIFFFff

Pantone Cool Gray 1C
CMYK 0-0-0-10

RGB 217-217-217
#d9d9d9

Pantone 286 C KOLORYSTYKA PODSTAWOWA

CMYK 94-76-0-0 (barwy klubu)

RGB 42-73-153

#2a4999

Pantone 287 C KOLORYSTYKA DODATKOWA

CMYK 100-64-0-44
RGB 0-58-111
#003a6f

(odcienie barw klubu)
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2.1. SYMBOLIKA ZNAKU

Znak graficzny Motoru Lublin, zwany her-
bem lub emblematem, to gtéwny wyrdz-
nik graficzny marki klubu.

Znak zbudowany jest z trzech elementow,
ktore tworzg unikalng kompozycje:

> charakterystycznej tarczy w ksztatcie
inicjatu ,M”;
> stylizowanego wizerunku koziotka na-

wigzujgcego do herbu miasta oraz daw-
nego znaku FSC Lublin.

> nazwy ,Motor” wpisanej w tarcze.
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2.2. KONSTRUKCIA ZNAKU

Proporcje znaku Motoru Lublin zostaty
ustalone na siatce modutowej i wynoszg
74 modutow ,X” w podstawie do 10 ,X”
wysokosci.

10X

74X
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2.J. POLE OCHRONNE ZNAKU

Pole ochronne znaku to obszar, w ktédrym
nie powinny znalez¢ sie zadne absorbujg-
ce elementy graficzne ani tekstowe.

Dla znaku Motoru Lublin jest to obszar
wiekszy 0 40% w pionie i poziomie, czyli
stanowi dwukrotnos¢ modutu ,X” z kaz-
dej strony herbu.

14X

11,4 X
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24. WARIANTY MONDCHROMATYCZNE

Dopuszcza sie stosowanie znaku w warian-
cie jednokolorowym: zattym, niebieskim,
ztotym lub granatowym na ttach zdefinio-
wanych w ninigjszej ksiedze znaku.

Tta w innych kolorach wymagajg zasto-
sowania wariantu archomatycznego lub
inwersiji.
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2.5. WARIANTY ACHROMATYCZNE

W sytuacjach, gdy niemozliwa jest wielo-
barwna reprodukcja znaku, nalezy stoso-
wac wariant achromatyczny lub inwersje.

Inwersja powinna by¢ uzywana jako zna-
ki wodne na zdjeciach, ale takze do uzy-
skania specjalnych efektow drukarskich,
grawerowania, ttoczenia itp.

Zawsze nalezy zwracat uwage, by znak
achromatyczny lub inwersja byt odpo-
wiednio skontrastowany z ttem. Na tincie
50% lub wyzszej powinna by¢ stosowana
inwersja.
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2.b. PRZYItADDWA APLIKACIA ZNAKU

Przyktady poprawnej aplikacji logo na
roznych ttach.

Wersja kolorowa powinna by¢ stosowana
na wszelkich wielobarwnych materia-
tach. W przypadku tet o skomplikowanegj
kolorystyce, fotografii, stosowac znak
z tarczg ochronng lub inwersje.

wersja kolorowa wersja achromatyczna inwersja
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2.7 BLEONE STOSOWANIE

Przyktady nieprawidtowego stosowania
znaku: @ x

1. Nieproporcjonalne skalowanie (znak
sptaszczony];

2. Wersja niedopasowana do tta;

3. Zmiana koloréw logo;

N

. Inwersja na jasnym tle (mnigj niz 50%

czerni);
. Zbyt pstrokate tto;
. Zmiana proporcji elementéw znaku; @ x
Wersja mono jako watermark;
. Zmiana liternictwa jest niedopusz-
czalna;
9. Obrot znaku jest niedopuszczalny.

o N OO o

@ X
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3.1. FONTY W MATERIALACH Cl

Materiaty identyfikacji wizualnej powinny
by¢ sktadane fontami z rodziny KIMUA (dla

tytutdw i nagtéwkow] oraz Industry dla KOMU A 12 PT Industry Book. 12 pt
dtuzszych tekstow. ! ’

AAAABBCCCCDDEEEEFFGGHH [L)IKKLLEEMMN- AaAaBbCcCEéDdEeEEFfGg-
NNNODGOPP DORRSSSSTTUUWWVY Hh 1iJjKKLILAMmNNNAQoO6Pp
XXVV2211111234567890 OgRrSsSSTtUUWW VY

I®H5% &) =+ XxYyZzZ77771234567890

I@#$%"6*()-_=+

Font dodatkowy Exo 2.0 Bold 12 pt Exo 2.0 Light12 pt

Gdy nie ma mozliwosci zastosowania

b et Ko g POvInEn AaAaBbCcCéDdEeEeFf AaAgBbCcCcDdEeEeFfGgHhIijKK
GgHhliJjKkLLLtMimN- LLEMMNNNAOoO6PpQgRrSsSseTt
nNR0o06pQqRrSsSETt UuWwW\VVXxYyZzZ2721234567890
UuWwVvXxYyZzZ73 l@#%$% &*()-_=+

1234567890!@#S5%"&*()-_=+
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3.2. LOGOTYP Z NAZWA KLUBU

Nazwa klubu na nos$nikach marketingo-
wych powinna by¢ sktadana jednolitym
fontem KOMUA.

Proporcje nazwy w formie logotypu i zna-
ku (herbu) zostaty ustalone na siatce gra-
ficznej.

R U
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